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RESUMO

Esta € uma andlise das reportagens publicadasenestas semanai¥eja e Carta
Capital sobre o aniversério de 40 anos da morte do relnléado argentino Ernesto
Guevara de la Serna, dentro da perspectiva de gomaismo tem, dentre outros, o
compromisso de informar, educar e formar a sociegeda o debate. As matérias sdo
observadas no que concerne a necessidade de pees@ipetividade como uma das
formas de manter tal obrigacdo. Aspectos como odes@djetivos, fotos e fontes
consultadas sédo analisados com o intuito de ideantib presenca da subjetividade do
autor no texto e discorrer sobre como a opinidcegdrter pode influir na formacao da
opinido do publico.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo, midia, objetividade, opinido e rewssta

INTRODUCAO

Sabemos que o jornalismo de revista assumiu umacdienais opinativa e isso
ndo é novidade. Essa modificagdo aconteceu devidma alegada, necessidade de
acrescentar algo mais, no fim de semana, ao quia ls&do veiculado nos jornais
diarios, canais de televisdo, estacfes de radie® 1= internet. As revistas semanais
passaram a publicar um conteddo acrescido de noWasnmacOes e também de
interpretacdo, que é vista como um diferencial. t@om tal conteddo deve ser
produzido com responsabilidade, ja que o textapnétativo difere do opinativo

As revistas jornalisticas semanais brasileiras,cc¥ija Istoé Epocae Carta
Capital, entre outras, retomam as informacdes divulgaddésriarmente nas outras

midias, porém, sem se restringir a elas. As regents e outros géneros jornalisticos
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publicados em tais veiculos tentam complementane fgi difundido no decorrer da
semana pelos diarios, telejornais, radios e sitoede de computadores.

A expanséo desse conteudo acaba por ganhar um asrsubjetivo. Apesar de
termos consciéncia de que o grande pubiiém é puramente “manipulado” pela midia,
como pregava a corrente Hipodérmijcdevemos saber que é possivel influencia-lo.
Pode-se utilizar esse aspecto para interessesqe@pr para colaborar com a formacao
sociopolitica da populacdo, fornecendo conteudogdalidade e o mais proximo
possivel da isencéo.

O leitor precisa ter liberdade para formar suaiépinLage (2006) diz que, na
reportagem interpretativa, a autoria tem imporg@ndiferentemente da producéo
objetiva. Afirma que o jornalismo interpretativaliga a metodologia da ciéncia no
desenvolvimento da matéria, mas que deve-se sel@sa para ndo torna-la opinativa.

Nas revistasveja (03 de outubro de 2007, ed. 2028, ano 40, n° 3Ganta
Capital (17 de outubro de 2007, ano 13, n° 466), pode-ta,nwo texto chamado de
reportagem, caracteristicas de artigo de opinidde oem vez de cumprir as atribuicoes
do jornalismo, como fiscalizar o Estado, denunca@ontecimentos relevantes a
populacdo e transmitir conhecimento, de forma ac&da populacdo. No entanto, a
midia, dominada principalmente pelo capital privgaitoriza o lucro. Com isso, grande
parte das empresas jornalisticas ndo tem intesssi®rmar o publico para o debate,
em desenvolver uma consciéncia sociopolitica. Em disso, a midia criaria um
“consenso fabricad8” As pessoas absorveriam as informacées achandthggaram a
uma concluséo prépria, mas, na verdade, essa ogaita a fornecida pelos meios de
comunicacao de massas, que abdicam de seu pajalesoolaboram para a alienacéao

do publico.
AS REVISTAS
Revistas que hoje diferem bastante na linha editovieja (direita) e Carta

Capital (esquerda) tiveram como um dos fundadores o mgsmalista italo-brasileiro,

Demetrio Giuliano Gianni Carta, o Mino Carta. Mas eontextos também diferentes.

6 Cf. referéncia Morin (1997).

" Segundo a corrente Hipodérmica, teoria das “babigicas”, a massa recebe as mensagens transmitidas
“media” de maneira uniforme, sem interpretagédo.sBdsrma, os individuos seriam puramente manipsldéo
forma direta e unidirecional.

8 Cf. Habermas (1984).
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Criada por Victor Civita e Mino Carta \&ejateve sua primeira edi¢do publicada
em 1968 - plena ditadura militar e ano em queddigido o Ato Institucional nimero 5
(Al-5), que, entre outras coisas, estabeleceu aucarprévia. Atualmente, tem como
diretor de redacéo o jornalista Euripedes Alcantara

A Carta Capitalfoi fundada em 1994, inicialmente com periodicieladensal,
depois quinzenal (em 1996), e, a partir de agostd0d1, semanal. Carta, que também
é criador daQuatro Rodasdo Jornal da Tarde do extintoJornal da Republicae da

semanalstoE, dirige a redacéo.

CAPAS

Na edicdo de 3 de outubro de 200%/ea traz na capa a manchet€HE: A
farsa do heréi — Verdades inconvenientes sobrdmaniguerrilheiro altruista, quarenta
anos depois de sua mdrte

De acordo com JakobsoapudJoly, 1996), a mensagem, de qualquer tipo, tem
fungcBes caracteristicas: denotativa, cognitiva eferencial;, expressiva ou emotiva;
conativa; fatica; poética e metalinguistica. Umadpmina, mas nunca aparece isolada.
Para Joly (1996), essas funcbes também podem gkcadas nas imagens. Joly diz
que € dificil caracterizar certas imagens, comofadsegrafias da imprensa, que
“supostamente, deveriam ter uma funcédo referenc@gnitiva, mas, na realidade,
situam-se entre a funcdo expressiva ou emotivasjp.

A capa deVeja tem funcdo expressiva, que é mais subjetiva erazspt no
emissor da mensagem. Com o plano de fundo pretn,dgunota uma idéia de luto,
obscuridade, a imagem (significahtedo guerrilheiro “Che” Guevara tem uma

aparéncia fracassada (significado). Ele empunha amma na mao esquerda, e, na

® Segundo Ferdinand Saussure (Apud Joly, 1996y dingtiistico possui um significante (objeto)edeva a um
significado (conceito).
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direita, segura um charuto cuja fumaca forma urmpeoticdo de sua famosa fotografia,
tirada por Alberto Korda em 1960, simbolizando&adla farsa do mito “Che”.

Na imagem formada pela fumaca, € importante notéestaque dado a estrela
vermelha, que simboliza o Comunismo. A estrela astéla para baixo. Fica atrelada a
idéia de fracasso e dissimulagédo do her6i Ernesev&a. Também ha uma metafora:
“Che” forma-se na fumaca, onde € comum apareceraawaira. Fica implicito que o
mito esta fadado ao desaparecimento. A capa tartdr@nfiuncdo conativa. Ao editar a
fotografia dessa forma, a revista tenta convendeitar de que “Che” trata-se de uma
farsa.

A Carta Capitaltrouxe como capa uma reportagem sobre o supostimideda

economia americana.

FOTOS

Ao longo da reportagem, que ocupa 10 paginas da@@dleVeja o artificio
fotografico é bem explorado. No total sdo 21 folds.primeira, que ocupa uma pagina
inteira, s é possivel visualizar metade da factCthe”, o que passa a idéia de que ha

um lado obscuro, desconhecido, do heréi Guevara.

As fotos seguintes, nas paginas 84 e 85, ocupasritelgios das paginas, ficando

0 resto para o texto da reportagem.
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Elas vém com os dizeres que sdo atribuidos ao ddeitb” Ernesto Guevara,
como no fragmento: “Fuzilamos e seguiremos fuzitaedquanto for necessario. Nossa
luta € uma luta até a morte”, frase que teria pidmunciada no discurso de “Che” na
Assembléia-geral da ONU, em 11 de dezembro de 1964.

Nas fotos das péaginas 86 e 87, o argentino apa@oesua segunda esposa,
Aleida March, pos-Revolucdo Cubana e em diferecéedos do mundo. As legendas

afirmam que as causas por quais lutou foram toeadas, ndo prosperaram.

A legenda é a seguinte: “Para impressionar ‘Iké&uevara e Fidel em jogo-
treino de golfe para disputar uma partida, que aunguve, com Eisenhower em

Washington: ‘Fidel ganhou, mas Che o deixou ganhar’
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A outra foto da pagina 88 mostra Felix Rodriguesyperador de radio que

transmitiu a ordem para a execugédo de “Che” Guevara

Na pagina 89 o revolucionario aparece capturadm, @&degenda “O ultimo dia
do guerrilheiro — Maltrapilho e sujo, Guevara posan os soldados que o capturaram
na vila deLa Higuera onde seria morto. A seu lado, assinalado, esigeate da CIA

Felix Rodriguez. Na pagina ao lado, Felix hoje,Miami”.

O argentino também aparece morto, 90:

Encerrando a reportagem s&o mostradas fotos dalonbdasileira Gisele
Bindchen, usando biquini estampado com a foto faasa de “Che”, tirada por
Alberto Korda; Maradona e Mike Tyson com faces dgeatino tatuadas no corpo. E
legenda: “Ele esta em toda parte — O retrato def€iteepor Alberto Korda em 1960 é
agora uma imagem de multiplos significados: € pmpiquini da Cia. Maritima vestido
por Gisele Bindchen e uma manifestacao de trugal@mau humor nas tatuagens de

Maradona e Mike Tyson”.
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Em Carta Capital apenas duas fotos de “Che” Guevara foram puldsad
primeira apresenta pessoas erguendo bandeiras faimao revolucionario e a legenda

“40 anos: O aniversario da morte de Guevara foblaho nos quatro cantos do mundo”
(p.46).

A segunda, na pagina seguinte, mostra o argenéircaldeca baixa. Mesma foto
da pagina 89 d¥eja A legenda é: “Ultima foto. Che, com o agente dA,Gélix
Rodriguez pouco antes de ser executado” (p.47).

Carta Capitaltambém publicou fotos do fuzil e da bolsa de cale@uevara,
com a legenda: “Flagrantes. A marca de bala nd éuibolsa de couro na qual foi

encontrado o diario de Che s&o exibidos por Arpet§).

A Ultima traz o ex-conselheiro de seguranca doadest Unidos, Walter Rostow
e a legenda: “Rostow. A CIA agiu a margem da Casadh”.

EDITORIAIS
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O editorialCarta ao leitor,de Veja, traz o titulo “O Che por tras do mito”, esse
texto jornalistico que apresenta a posicéo ofd@atevista acerca do acontecimento dos
40 anos da morte de Guevara.

Apresenta, inicialmente, uma foto de camisetasngsdas com a imagem do
revolucionario. No desenrolar do texto, sdo langaddagacées como: “mas quem era o
homem a partir do qual se forjou o mito? Haveriaawuarrespondéncia exata entre o
revolucionario de carne e 0sso e aquele perenadpdsteres e camisetas?” (p.9).

Na conclusao, fica claro qual a opinido\dgja “Che era um visionario, decerto.
Mas foi, sobretudo, um homem feroz, que enxergavaigiéncia um fim em si, e ndo
apenas um meio para atingir seus objetivos”. (p.9).

Carta Capitaldedica seu editorial ao caos aéreo e ao fato geveas imitarem
frases e atitudes do filme Tropa de Elite (200@)duletor José Padilha.

REPORTAGENS

A reportagem especial déeja, escrita porDiogo Schelp e Duda Teixejreem
como chamada: “CHE — Ha quarenta anos morria 0 homenascia a farsa”, o que
expbe qual sera o enfoque dado ao tema: desnastificfigura do revolucionario
Guevara. No titulo a revista ja deixa de lado satera de perseguir a objetividade, ao
definir o argentino como “farsa”. Surge o primeagjetivo da matéria déeja

Na seqiiéncia, é expresso 0 posicionamento politemlégico da revista: “Por
suas convicgdes ideoldgicas, Che tem seu lugag@assd na mesma lata de lixo onde
a historia ja arremessou ha tempos outros tedei@raticos do comunismo, com Lénin,
Stalin, Trotsky, Mao e Fidel Castro” (revistdeja p.84). Mais um adjetivo -
“enganoso” - a seguir: “O mito é particularmentgamso por se sustentar no avesso
do que o homem foi, pensou e realizou durante sxistéacia (...) Che §g,
paradoxalmente, visto como um simbolo da luta [jsgadade” (p.84).

Mauricio Dias, deCarta Capital,da inicio a reportagem com o titulo “Che
morreu de pé — Relatorio do Exército americanoaopie lider guerrilheiro, de maos
atadas, desafiou seu assassino antes de morrg¢g-sHama contestacao a reportagem
publicada enVeja

Na segunda pagina da reportager@asta Capitaltraz o trecho:
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O mito Che Guevara cresceu muito nessas quatro décassadpa apds sua
morte. Nos quatro cantos do mundo, no dia 09 debooif a data foi relembrada
por homens e mulheres, jovens e velhogiferentes ao bombardeio

revisionista (Carta Capital pag. 47).

Mais uma vez percebe-se uma contraposi¢cao, naocpator emite trés adjetivos:
“mito”, “indiferentes” e “revisionista”. A revistdaambém utiliza “muito”, em vez de
fornecer dados, para se referir a expansédo do ‘@litoGuevara”.

Entre as fontes consultadas pela equipe de repontalgVeja foram incluidos
historiadores, biodgrafos, antigos companheiros @ee" na guerrilha e no governo
cubano. As fontes daarta Capitalforam: o relatério do Exército estadunidense sobre
dia da captura de Guevara, o jornalista Saulo Gpawgsr do livro “Quem matou Che
Guevara” e o norte-americano John Lee Andersorgrald principal biografia do
guerrilheiro. Anderson também concedeu uma enteeaiGarta Capital na qual critica
a revista Veja “O artigo de Veja € ridiculo! Baseado em fontes parciais e
comprometidas, sem nenhuma novidade, é um exermgalar de jornalismo barato
[...]" (p.50).

No que tange a citacdes das fontes encontradasat&iay emVeja, elas sao
utilizadas para reforcar a idéia de um “Che” nadeeg@do com o herdi revolucionario
gue foi difundido mundialmente. Um exemplo pode @&drase do jornalista francés
Régis Debray, que conviveu com Guevara na Bolf\ake era adepto do totalitarismo
ate o ultimo pélo do corpo” (p.84¥arta Capital cita o relatorio do Exército dos
Estados Unidos: “Che’ ndo tremeu na hora de maroen oito tiros de carabina M2,
sustenta a insuspeita versao norte-americana” )(pNia-se que, nas passagens, as
revistas tém objetivosvVeja busca desmistificar Guevar&arta Capital manter seu
carater heroico.

Outra fonte importante também encontrada/egs, sao fragmentos do diario da
campanha em Sierra Maestra, de “Che” Guevara, @ueitados: “Essa gente, como €
colaboradora da ditadura, tem de ser castigadaacmiorte” (p.86).

Para reforcar a imagem de fracassado de Guevaoéada uma afirmacédo do
historiador cubano Jaime Suchlicki: “Sua vida folausequéncia de fracassos. Como
meédico, ndo exerceu a profissdo. Como ministro bagrador, ndo conseguiu 0 que

queria. Como guerrilheiro, foi eficiente apenasreatar por causas sem futuro” (p.88).
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Adiante, a revista enumera trés fatos que ajudaraonsolidar o mito “Che”. Séao
eles: a sua morte prematura aos 39 anos, que fhatigauma aparéncia juvenil e o
livrou da agonia comunista; a ajuda involuntaria deus algozes, o quais, preocupados
em reunir provas convincentes da morte de “Chatlartam da aparéncia do seu corpo,
deixando-o com uma aparéncia semelhante as daggsnbarrocas do Cristo; e, por
altimo, sua morte, que se deu as vésperas dosagamdtestos em defesa dos direitos
civis, dos movimentos estudantis e da contraculbe@rido em 1968. Guevara teria
sido um personagem perfeito pra simbolizar ess83d

E os repoérteres encerram a reportagem: “O mito @amotde Che constitui-se
numa muralha que impediu ate agora a observacdagdas dos mais desastrosos
eventos da historia contemporanea das Ameéricad.fasisando a hora de cair” (revista
Veja p.92).

JORNALISMO E OBJETIVIDADE

A midia, por estar no dominio de empresas privadasiou uma feicao
mercadoldgica. Devido a isto, a maioria absoluta @apresas ndo tem interesse em
formar para o debate, em criar uma consciénciapgolitica, formando o publico para
o debate. Em vez disso, a midia cria aquele “camséabricado™, onde as pessoas
pensam ter chegado a uma conclusdo, embora aqupetédoo possa ter sido
inconscientemente absorvida nas revistas semapars,exemplo. Isso ocorre em
detrimento do compromisso do jornalismo com a slade. Em vez de utilizar seu
alcance e seu poder formador de opinido para izscab Estado e cumprir seu papel
social, os “media” acabam por corroborar para analfdo do publico, fornecendo
conteudo parcial e, comumente, de qualidade duaidos

Segundo Morin (1997, p.35), “mesmo fora da proadealucro, todo sistema
industrial tende ao crescimento, e toda producamagsa destinada ao consumo tem
sua propria logica, que é a de maximo consumo“uiidg esse preceito, as semanais
procuram oferecer um conteudo diversificado e éiferado, para que, mesmo 0s que
leram, ouviram ou assistiram noticias sobre detadu assunto, busquem nelas mais
informagdes. Muitas vezes, recorrem ao sensacsmalitomando fatores micro para

torna-los macro, como quanieja exalta que “Che” Guevara ndo gostaria de tomar

10ver nota oito.
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banho. Um fato que, mesmo sendo real, ndo é rékewangue diz respeito ao idealismo
de um individuo.

O conteudo publicado deve ser produzido de formatigh, ou, no caso das
reportagens, interpretativa, pois, dessa formajtorlpodera formar sua opinido mais
livremente. De acordo com Lage (2001, p.136), ‘terpretacdo objetiva oferece ao
leitor os fatos que permitem estabelecer conclus@esn fechar essas conclusodes”.

No Brasil, no fim dos anos 40, aconteceu o que iddeines chama de passagem
para a “funcionalidade e eficiénciadgud Amaral, 1996). A idéia era uniformizar o
texto e torn-lo objetivo. Acontece, porém, queaegsande mudanga no jornalismo
brasileiro ndo foi muito além da valorizacdo daigi@te sua construcio Essa
mudanca ficou, sobretudo, na forma; O conteldoirmood 0 mesmo, sem a mostra de
um esforco maior de isencéo, imparcialidade e egi@d

Nos dicionarios, “objetividade” fala de rigorosapancialidade, pensamento sem
julgamento de valor, existéncia dos objetos forauloLuiz Amaral (1996) aponta que,
se a objetividade fosse seguida a risca, o jotaajsecisaria deixar em casa suas
normas, principios, referéncias politicas e ideickg) procurar exclui-los do
pensamento e se concentrar na narracdo dos fatostestar explica-los ou comenta-
los. Para ele, apresentar um fato absoluto é ssmglete uma tentativa de alcancar o
humanamente impossivel.

Para Lage (2001, p.136), “o jornalismo interpretaitonsistegrosso modpem
um tipo de informag&o em que se evidenciam consetpgou implicacdes dos dados”.
O reporter narra os fatos e os comprova com infodes cientificas; escreve um topico
frasal e o desenvolve, atestando a afirmacédo pao e pesquisas qualitativas ou
quantitativas, estudos cientificos e declaracdesesfmecialistas. Dessa forma, um
jornalista pode narrar os fatos, oferecendo rebteme:n cientificos para que o leitor
chegue a uma conclusdo. Assim, minimizara a ineate&ua opinido.

Lage (2006) afirma que a autoria, no texto integiineo, passa a ser importante.
“A reportagem essencialmente interpretativa estéima passo do artigo (...). A
interpretacdo envolve, afinal, certa competéncelitca que poucos realmente tém e
muitos, por presuncgao, se atribuem” (p.56). Ou, sej@xto interpretativo requer uma
maior atencdo do repdrter para que ndo se tormatdm. Quando sdo apresentadas

informacfes de cunho subjetivo e parcial, a libéeddo leitor é prejudicada. Se ele

1 Cf. Amaral (1996)

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Intaglisares da Comunicagéo
XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da ComunicacBiatal, RN — 2 a 6 de setembro de 2008

tiver acesso somente aquela fonte de informacatancente formara sua opinido
também de forma parcial, pois ndo tera uma visampteta dos fatos e o individuo tem

direito de interpreta-los para tirar suas propc@sclusoes.

Uma das formas de identificar a presenca da suigjatle do autor do texto &

verificar se ha adjetivos. Podemos observar aiad@to enVeja

Pobre Fidel Castro. Enquanto Che foi cristalizado na fapnética de Alberto
Korda, ele proprio, csupremo comandante, aparece cada dia mai®,
macilento, caducqg enquanto se desmancha lentamente dentro dediculo
agasalhaesportivo diante das lentes das cameras da televasfatal cubana

(p-92).

No trecho em questdo fica notoria uma tendéncipasicionamento da revista,
em relacdo a Ernesto Guevara e ao presidente da, Gliteel Castro, utilizando
adjetivos e linguagem semelhante a de um artigopdedo, que, segundo Marques de
Melo (1985, p.116), “trata-se de uma matéria jostiaa onde alguém (jornalista ou
nao) desenvolve uma idéia e apresenta sua opirEao’que Martinez Albertos (1994,
p.119) chama de artigo doutrinario: “Aquele maisopgadamente chamado de artigo
jornalistico e que se destina a analisar uma quektéaatualidade, sugerindo ao publico
uma determinada maneira de vé-la ou de julga-la”.

Carta Capital também utilizou adjetivos em sua reportagem e ag@esentou
conteudo isento de subjetividade. A revista, quélipou a reportagem sobre o
guerrilheiro argentino duas semanas apgég, trouxe no titulo: “Che morreu de pé”,
que denota uma contestacdo a tese levantada/pglale que Guevara teria dito, no
momento em que foi capturado: “N&o disparem. Soa. &falho mais vivo do que

morto” (p. 82). No terceiro paragrafo da reportaga@arta Capitalpublicou:

Che nédo tremeu na hora de morrer com oito tirosadabina M2, sustenta a
insuspeita versdo americana: ‘Saiba que estd matando um hordesse o
prisioneiro para o algoz, um sargento chamado Meeirdn Carta Capital p.
46).

Ao utilizar o adjetivo “insuspeita” para se refeéirversdo do Exército dos
Estados Unidos, a revista a trata como absolutaseatta qualquer possibilidade de
“Che” ter implorado pela vida, contrapondo novareemteportagem déeja

Amaral cita que:
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Quando se pretende manipular € interessante verw canlinguagem é
empregada. Durante a Guerra Fria, os inimigos deamtmados de terroristas,
guerrilheiros e rebeldes, e os aliados dos EUA,psentombatentes da
liberdade (AMARAL, 1996, 58).

Em Veja o Guevara € chamado, diretamente, de farsa,apito, sujo, mito,
maniaco, desprezivel, apologista da violéncia, ntalipso, autoritario, incapaz,
dogmatico, frio, cruel, aventureiro, figura patéticnarcisista suicida e bruto.

Indiretamente, também recebe as alcunhas de pomwudente, irascivel, pifio e

prepotente.
Numero de paginag Adjetivacdes Adjetivacdes plor
pagina
Veja 10 137 13,7
Carta Capital 4 17 4,25

FORMACAO DA OPINIAO

As revistas jornalisticas semanais assumiram nmettadamente o papel de
formadoras de opinido/eja e Carta Capita] nas suas matérias sobre os 40 anos da
morte de “Che”, apresentam pontos de vista difegntjue seguem as suas linhas
editoriais e ideologicas. Entretanto, assumir @sgel ndo significa utilizar nos textos
uma linguagem mais opinativa. O uso da linguagdsrpretativa talvez seja a melhor
forma de informar e auxiliar no desenvolvimento wigs “estruturas que de fato
suportam a autoridade de um publico criticamentgjado” (HABERMAS, 1984, p.
379).

Como fala Villas Boas:

Em tese, uma revista tem obrigacdo de acompanfao @ ir além dele. Tem
de municiar o leitor com informacdes sobre o quidata esta indicando, que
tipo de mudangas e o que ele realmente signifiém pbde, por isso, ter a
pretensdo de dar a palavra final. Deve dar pistagté mesmo mais uma
interpretacdo dos acontecimentos (1996, p.74).

E ressalta:
A revista desenrola o novelo dos fatos, buscanestbos e solta a palavra.

Narra e reporta. Por essa razdo, costuma deixamalgar’ ou nas entrelinhas.
Isto ndo significa que as revistas sejam infiéifado reportado. E sim que, ao

12 Foram excluidas as dez adjetivacdes utilizadapgorjornalista Saulo Gomes em contetido declaradtm
opinativo.
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soltar as amarras da padronizacdo, pode havetmdesconduzir o leitor a um
certojuizo-de-valor(1996, p.102).

Segundo Bourdieu (1998, p.28), somente as classamadntes podem fazem
parto do campo de poder, que pode ser entendido tasnrelacdes de forcas entre as
posi¢cées sociais que garantem aos seus ocupantéguantum’ suficiente de forca
social — ou de capital — de modo a que estes teahpossibilidade de entrar nas lutas
pelo monopdlio de poder (...)".

Sendo assim, fica claro que os detentores veicd®smidia possuem,
indiscutivelmente, um “quantum’ suficiente”, o dquaode ser utilizado em diferentes
contextos. A midia pode utilizar seu alcance e ibilethde com uma linguagem
interpretativa para fiscalizar o Estado e facildacompreenséo do leitor, mas também
pode, expondo opinido pura e simplesmente, colalmma a alienacdo do “grande

publico” 2.

CONCLUSAO

As “lutas pelo monopdlio do podet* ndo podem sobrepujar o papel social do
jornalismo. O jornalista deve atuar para colaboosn o desenvolvimento sociopolitico
da populacdo. Diante das limitacdes criadas pelbiearte em que o profissional se
encontra, a linguagem jornalistica interpretatieastitui-se como uma alternativa ao
utdpico jornalismo puramente objetivo. Os veicujosnalisticos devem oferecer
informacédo e comprova-las por meio de dados cieosif Dessa forma, o leitor, ouvinte
ou telespectador podera chegar a uma conclusadarop

O texto jornalistico opinativo deve ser clarameadentificado pelo veiculo de
midia, de acordo com o espaco destinado ou gédetado, pois, quando ndo o €, pode
fazer com que o leitor/receptor, pensando que iagtgpretando aquela informacéo,
tome aquele discurso para si, sem antes ter aaasgoas perspectivas.

Notoriamente, a suposta reportagenVeg@ e, na verdade, um artigo de opinido.
Em trechos como o que os repdrteres Diogo SchBlpda Teixeira comentam sobre a
fase atual de Fidel Casto, citada neste artigtard e emissao da opinido. A utilizacdo
de fontes parciais, a condenacdo prévia de Guevas afirmacdes completamente

subjetivas utilizadas pelos reporteres justificagaoi A matéria deCarta Capital

13Ver nota seis.
14 Ver referéncia Bourdieu (1996)
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também nao foi objetiva, e isso fica claro desti¢uto, quando a revista contesta o que
foi publicado emVeja Apesar disso, em comparacad/'@a oferece um texto mais
objetivo. Cita fontes oficiais, mas recorre a ls/® outras fontes. Inclusive, Mauricio
Dias foi um dos organizadores de um livro sobrelatério da CIA. De acordo com o
namero de adjetivacbes, a média por pagina, aléodtvos aspectos citados, pode-se
atestar qu&/ejaopinou mais qu€arta Capital
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