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Resumo

O homem sempre se conduziu pela necessidade de se adaptar ao contexto no qual estd
inserido: livrou-se das formas mais remotas de comunicacdo, criou ferramentas
comunicativas que lhe permitiu a socializagdo. Estas ferramentas tecnologicas
comegaram a se inter-relacionar consigo criando novas formas de relagdo social. A
partir de sua sociabilidade sentiu a necessidade de se agrupar a outros por afinidades.
Assim, comecgou a criar comunidades de sentido, que, com o passar do tempo,
comegaram a migrar para o ambito virtual.

Palavras-chave

Avancos Tecnologicos; Internet; Comunidades de Sentido.

Introducio

A evolugdo humana sempre esteve ligada a uma série de transformacdes advindas
dos meios tecnologicos: o fogo, a roda, a tipografia, o automével... Com a Internet ndo
foi diferente, o espago criado por essa midia gerou um repertdrio cultural que deu
origem a uma seletividade nos relacionamentos humanos, criando, portanto, as
comunidades virtuais de sentido.

A interacdo do homem com o suporte comunicativo a qual esteve submetido,
como propde Costella, em “Comunicacdo: Do Grito ao Satélite” (2002), permite
observa o quanto o instinto humano ¢ movido pela ansia da novidade e da
transformag¢do. No grito, quando nos faziamos entender apenas por quem estava a uma
distancia minima, o que intensificava a relagdo humana eram apenas os instintos mais
primitivos. No entanto, o homem criou ferramentas que se assemelham aos seus

membros; que desenvolvem atividades de extensdo a humana.
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Neste artigo, de cunho fundamentalmente tedrico e reflexivo, irdo confrontar-se as
idéias de alguns estudiosos sobre a relagdo travada entre a midia virtual e a sociedade. E
ciéncia que a comunicacdo sempre serviu como mecanismo de sobrevivéncia que
conduziu o homem e o trouxe a Internet. Nesta formularemos uma linha psicoldgica
canalizando os pensamentos que fundamentam a idéia: primeiro, das comunidades de

sentido; segundo, da sua manifestag¢do na esfera virtual.

Historia da Internet

A rede mundial de computadores surgiu no periodo da Guerra Fria como um
mecanismo de inteligéncia que ligava os nucleos de pesquisas de algumas
Universidades dos Estados Unidos com 6rgaos militares. Hoje, ela ¢ responsavel por
interligar os quatro cantos do mundo: comércio, informac¢do e entretenimento,
configuram-se como as suas principais demandas utilitdrias. Porém, bem antes de
atingir essa dimensdo, seu intuito era Unico e exclusivo disponibilizar uma comunicagado
permanente entre as universidades e a for¢a militar americana.

De acordo com Costella (2002, p. 227), o desenvolvimento da Internet, esta
inserido nas grandes transformagdes por que passaram os diferentes setores das
comunicagdes desde a radiodifusdo até as formas mais modernas de tecnologia da
informacao.

O que Costella averigua tem ligagdo direta com a sua constante transformacao.
Uma vez “saida” do dominio dos militares, passada para o estado e em seguida
proliferada nas Universidades, a Internet tem avancado em mecanismos € abrangéncia
numa aceleragdo avassaladora. Seu cardter de metamorfose ndo se limita ao técnico. O
acesso a Internet tem se apresentado de modo dinamico. Sua finalidade e uso estdo
constantemente em transformacao.

Como explica Castells, “a acdo da midia assistiu-se também a adocdo de uma
logica de transformagdo da propria Internet com o intuito de maximizar a dimensao
econdmica de uma tecnologia altamente moldavel pelo uso”. (apud CARDOSO, 2007,
p. 275).

Essa transformagdo também se trava no ambito de seu controle: do estatal para
outra privada. No seu inicio, era custeada por uma economia publica, ¢ sob uma légica
militar que visava a defesa. Em seguida passara para o dominio estatal. Um ciclo

transitorio que vai da Guerra Fria para a modernidade (periodo pds-Guerra Fria).
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Para Castells (2006), a Internet ¢ resultado da convergéncia de todos os tipos de
mensagens (som, imagens e dados) onde todos os nds sdo encadeados sem a
necessidade de centro de controles. A sua proliferagdo para a sociedade comum teve
impulso significativo com a criagdo do servico Word Wide Web* (www).

Ja no Brasil o surgimento da rede deve-se, sobretudo, a iniciativas isoladas de
algumas universidades e centros de pesquisa que, em 1988, ja possuiam pequenas redes
que as interligavam aos Estados Unidos. Em 1989, o Ministério da Cultura e
Tecnologia, MCT, lan¢a o projeto da Rede Nacional de Pesquisa, RNP, o objetivo
principal € a criagdo de uma rede nacional no ambito académico. Em 1993, onze estados
do pais ja se conectavam. No periodo de 94 a 96, da-se inicio a fase II da RNP, com o
intuito de ampliar a capacidade da rede. Em 1995, a infra-estrutura da RNP, antes
restrita a0 meio académico, amplia seus servi¢os dando inicio a utilizacdo comercial da
Internet no pais.

César Bolafio ¢ Marcos Castafieda’ ressaltam que essa ‘privatizagdo’ da rede, ao
contrario do que ocorreu nos EUA, deu-se, no Brasil, como se fosse algo natural, sem
maiores discussdes sobre servigo publico, universalizacdo do servigo ou os termos que
tradicionalmente animam o debate politico nacional sobre comunicagdo. Exemplo
desses debates publicos a que se referem os autores, hoje, no Brasil, ¢ a discussdo em
tornou da TV digital.

Em suma, essa evolu¢do resultou no que Castells (apud Corréa, 2004) conceitua
como “era da informagdo”. O autor explica esse “fendmeno” como resultante do
aperfeicoamento da Comunicacdo Mediada por Computadores (CMC), que, mediada

pela internet,

[...] tem alterado significativamente a organiza¢dao dos sistemas
sociais, politicos e econdOmicos [...] e de uma nova forma de
estabelecimento de relagdes sociais por meio da rede, a sociabilidade
[...]; caracterizada pela mudanga na maneira de comunicar da
sociedade e pela valorizagdo crescente da informagdo nessa nova
configuracdo da estrutura vigente, a medida que a circulacdo de
informagdes flui a velocidades ¢ em quantidades até entdo
inimaginaveis. Nesse contexto que possibilita a comunicacdo mais
agil entre os individuos independentemente da localizagdo geografica
e em meio a um quadro de mudangas confusas e incontrolaveis,
manifesta-se uma tendéncia nas pessoas de se reunirem em grupos

* 0 protocolo TCP/IP foi criado em 1989 em Genebra, na Suiga, e tinha (tem) por finalidade facilitar a busca de sites.
A partir do WWW a busca ¢ feita por contetido e ndo mais por localizag@o, como anteriormente.

5 César R. S. Bolafio e Marcos V. Castafieda sio, respectivamente, professor do Departamento de Economia da
Universidade Federal de Sergipe e Bolsista do CNPq, juntos sdo co-autores do artigo “A Economia Politica da
Internet e sua Crise”.
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sociais visando compartilhar interesses em comum (CASTELLS apud
CORREA 2004).

Rede: sua relacao com a sociedade

O homem sempre procurou formas de melhor se adaptar ao meio, uma das
ferramentas mais utilizadas ¢ a comunicagdo. Do grito, na génese de nossa historia
quando procurdvamos a melhor forma de sermos entendidos pelo individuo ao nosso
lado; até a comunicacdo por satélite, quando nos fazemos perceptiveis ao individuo
mais longe geograficamente.

Numa leitura mais minuciosa da abordagem historica que Costella (2002) faz do
avango das comunicagdes, pode concluir que “inovacdo” ¢ a palavra que sempre
conduziu o homem. Revolucionaram-se quando sua semidtica se limitava ao desenho
nas pedras, depois com a escrita, e, por conseguinte, quando saiu de sua comunidade e
se expressava pela fumaga, cavalaria, telégrafo, telefone... Internet. No que parece, o
homem sempre foi munido pela mutagdo, sempre reinventou, e criou novas finalidades
as suas invengoes.

Esse estopim comunicativo, segundo Eco, resultou para que hoje dispuséssemos
de uma variedade de comunicagdes sem precedentes historicos, como também de uma
possibilidade de escolha inédita entre meios aparentemente equivalentes (apud Cardoso,
2007, p.101.). Essa convergéncia de meios de comunica¢do ¢ um fator representativo
nas nossas relagdes, uma vez que compartilhamos de um mesmo ambiente de
informag¢do, ¢ de um papel cada vez mais reflexivo como instrumento de escolha
(Cardoso, 2007, p. 104). Vale ressaltar que os meios comunicativos sempre se
transformaram; sempre surgiram novas formas de se comunicar, no entanto, nem uma
nova midia encobriu a anterior, como nos propde Santaella (2003).

Como ja descrito anteriormente, para surgir a idéia de uma rede mundial de
computadores, primeiro foi preciso a existéncia do computador, que, primeiramente,
surgiu apenas como mecanismo de inteligéncia para fins guerrilheiros, depois as
universidades tomaram de conta, e, por fim (ou inicio!), ele se proliferou na sociedade.

Para que ela saisse do ambito académico foi preciso criar um mecanismo que

interligasse todas as méaquinas (a internet).

A Internet é o coragdo de um novo paradigma sociotécnico, que
constitui na realidade a base material de nossas vidas e de nossas
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formas de relagdo, de trabalho e de comunicagdo. O que a Internet faz
¢ processar a virtualidade e transforma-la em nossa realidade,
constituindo a sociedade em rede, que ¢ a sociedade em que vivemos.
(CASTELLS apud CORREA, 2004).

Castells conceitua a rede como algo diretamente ligado ao relacionamento com o
homem, e para que se entenda essa relagdo, virtualidade (Internet) versus realidade,
prender-nos-emos a observagdo que Cardoso (2007) faz para as condigdes de uma
relacdo desse género.

O primeiro passo ¢ compreender e delimitar o que o tedrico denomina sistema de
midia: como se relacionam as diferentes midias, no que diz respeito a transmissdo e
producdo de conteudo. A Internet mostra-se como uma das midias mais democraticas
que existe. Na sua teia tem espago para o radio (webradio), a Tv, e tantas outras
hipermidias. Todas essas midias, em uma so, ird nos ajudar a encontrar as matrizes de
midia, em outras palavras, servirdo de subsidios para classificarmo-la de acordo com
nossas necessidades. Num territorio como a Internet ha espacos para todos os gostos e
preferéncias; perfis e vontades. Por exemplo, o internauta poderd ver uma mesma
noticia no formato midiatico que mais lhe convém (no webrddio, em texto, ou em
video). Pode acompanhar tudo sobre o filme ainda ndo lancado, desde o trailer, o
roteiro, notas informativas, € a trilha sonora.

Por tltimo, Cardoso (2007) ainda apresenta a possibilidade de uma dieta de midia,
que consiste em como utilizaremos o material e contetido virtual. Esse vai desde a
pratica como: downloads, bate-papo, pesquisa em sites de busca etc.

Mas, como ja vimos, o espaco virtual da Internet ndo surgiu com todo esse leque
de op¢des. Assim como todas as midias, ela também foi se adaptando a cada contexto,
e, com o passar do tempo, foi criando novas ferramentas.

Pierre Levy, explica essas transformagdes como resultado da influéncia, em
oposi¢do a impacto®, que a sociedade exerce sob os meios miditicos, “A acdo de
qualquer tecnologia, tal como a midia ndo pode ser considerada exterior a cultura e,
portanto, interage com uma cultura que a acolhe e a modifica desde o seu nascer”

(COLOMBO apud CARDOSO, 2007, p. 106).

8 Para falar de toda essa relagiio entre midia e sociedade, Cardoso (2007), apresenta em sua obra a idéia de uma
“Relagdo de Complementaridade”, a qual é fundamenta com os estudos de Pierre Levy e Colombo, ambos
desenvolvem o conceito com a tese de que as transformagdes acontecem por uma questdo de reflexividade, ou seja,
os meios mididticos respondem a cultura as quais estdo inseridos. Opondo-se, assim, a idéia de que os meios sdo um
impacto a sociedade.
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A Cibercultura

Em meio a essa transformagdo exacerbada que a Internet esteve submetida, vale
ressaltar o surgimento de novas formas de agregacao social.

As novas ferramentas criadas para Internet deram origem a constru¢do de
aglomerados no ambiente virtual. A formagdo desses grupos de afinidades Castells
(2006, p.443) conceitua como uma rede de comunicagdo interativa que se organiza de
acordo com os interesses afins dos individuos, mesmo que o intuito seja apenas de se

comunicar.

A sociabilidade esta se transformando através daquilo que alguns
chamam de privatizagdo da sociabilidade, que € a sociabilidade entre
pessoas que constroem lacos eletivos, que ndo sdo os que trabalham
ou vivem em um mesmo lugar, que coincidem fisicamente. [...] Esta
formagdo de redes pessoais € o que a Internet permite desenvolver
mais fortemente. (CASTELLS apud CORREA, 2004).

A formagdo dessas comunidades se justifica pelo “fato das tecnologias
provocarem novas formas de comunicacdo e modelos de comunica¢do social”
(CARDOSO, 2007, p. 110). Os individuos se aglomeram por inumemos fatores,

principalmente porque,

O individuo ndo ¢ obrigado a integrar determinada comunidade, a
motivacdo € individual, é eletiva, subjetiva. Essa possibilidade de
optar por tragos de identificacdo ¢ o que a diferencia do modelo
tradicional de atribuicao de identidades culturais, como o caso da
identidade nacional, em que todo um povo era obrigado a aderir a
determinados simbolos nacionais, como hino e bandeira, e a manter
vinculos a lugares, datas comemorativas, historias e a tradigdes
especificas, por exemplo. (CORREA, 2004).

Toda essa atmosfera virtual que leva alguém a aderir determinada postura, valor,
ou grupo cria uma cibercultura. Uma exemplificacdo clara de aglomeragdo virtual sdo
os sites de relacionamentos. No Orkut, por exemplo, os membros, ao fazer sua conta,
preenchem um campo de perguntas com o objetivo de formar o seu perfil. Um segundo
passo, ¢ a adesdo as comunidades. Nestas os membros participam de grupos que lhes

sdo afins, como tipo musical, preferéncias, gostos, aversoes, simpatias... Etc.
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Segundo dados da propria pagina do portal, 64,70% dos que mantém uma conta
estdo a procura de amigos. A diferenca para a segunda opcao ¢ grande, cerca de 20%
estdo a procura de companheiros para atividades’.

Para Lucia Santaella (2003, p. 26), as tecnologias, como a Internet, e as linguagens
usadas por elas t€ém por unico objetivo individualizar a escolha do consumo.

Aos ciberespagos sdo atribuidos todos os relacionamentos que tenham se
originados na rede mundial de computagdo. Esse espaco pode ser compreendido mais

facilmente como um lugar de comunicagao e de circulacao de informacao. Para Lemos,

O ciberespago pode ser tanto o lugar onde estamos quando entramos
num ambiente simulado, de realidade virtual, como o conjunto de
redes de computadores, interligadas ou ndo, em todo o planeta. O
ciberespaco ¢ o ambiente simbodlico onde as comunidades virtuais se
constituem. (apud CORREA, 2004).

Cardoso (2007, p.110) chama atencdo para as novidades que as midias
constantemente apresentam. Essas comunidades virtuais, configurando-se como algo
novo na comunicagdo a distancia, apresentam aos internautas a auséncia de um territorio
fisico. No ciberespago tudo acontece no ambito simbdlico. O individuo escolhe de qual
grupo quer fazer parte, de qual forma deseja participar daquela comunidade e quando
deseja sair dela.

Retomando o Orkut como exemplo, o dono de uma conta, uma fez participando de
uma determinada comunidade, € livre para responder os topicos 14 deixados por outros
participantes; ele mesmo pode criar um topico com a questdo relacionada aquela
comunidade; pode manter contato virtualmente com outros participantes; e ainda deixar
de participar quando bem quiser, o que lhe prende aquele grupo ¢ apenas a motivagao.

A cibercultura permite que, virtualmente, o individuo se junte a outros, munidos
apenas por seus interesses particulares; encontre pessoas ou produtos/conteudos com os
quais tenha uma identificagdo; com as quais possa expor suas idéias, discutir questdes
publicas... Publicas porque, como explica Corréa (2004), as discussdes sdo mutuas e

abertas. A pesquisadora afirma ainda que no interior dessas comunidades,

7 Os dados sdo do dia 25 de janeiro de 2008. A busca foi realizada no icone “sobre o orkut”, exibida no roda pé da
pagina pessoal dos que mantém conta no portal. Vale ressaltar, a titulo de curiosidade, que cerca de 55% das contas
no orkut sdo brasileiras, o pais que aparece em segundo lugar é a India, com 16,61%. Em terceiro vem os Estados
Unidos, com pouco mais de 14%.
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[...] devem existir elementos como solidariedade, emocao, conflito,
imaginagdo e memoria coletiva, unido, identificacdo, comunhio,
interesses comuns, interagdo. Do mesmo modo, para haver um
convivio pacifico, também s3o adotadas regras de conduta denominadas
Netiqueta®, havendo punigio para os que desobedecerem aos valores do
grupo. (2004).

Uma leitura nos fundamentos de Corréa (2004) chama-nos atengdo para um fato:
embora a cibercultura esteja escancarada ao dominio publico, e a adesdo a um grupo
virtual seja por questdes subjetivas, uma visdo mais minuciosa no campo da observacdo
empirica quebra o mito de que a internet modifica o comportamento do internauta. O
que ocorre, de fato, ¢ que as pessoas se apropriam dos mecanismos da Internet e
ampliam a capacidade de se comunicar e criar. A cibercultura oferece apenas a
capacidade de conectar idéias, valores, - e como Corréa apresenta logo a cima -

emogées € créngas.

Comunidades Virtuais de Sentido

Diante todos os conceitos aqui apresentados, percebe-se que toda a insercao das
tecnologias, tanto a sua existéncia como a sua transformagdo no ambito social, deram
origem as novas formas de relacionamento na sociedade.

O que até certo tempo acontecia norteado pelo espago geografico e programado
pelo tempo real, agora comeca a acontece sem as barreiras fisicas e num tempo
psicologico. A cibercultura deu origem as Comunidades Virtuais de Sentidos. No
campo simbolico, as pessoas se aglomeram uma das outras por afinidades que se
afloram e se concretizam no ambito da virtualidade; onde o espago e o cendrio sdo o
ciberespaco.

No campo da realidade € possivel falar em comunidades de roqueiros, de
esqueitistas, ou até mesmo os que seguem uma linha filosofica. Todas elas
compartilham dos mesmos tracos de identidades. Eles se percebem pelos trajes,
comportamentos, gostos e preferéncias. Compartilham, muitas vezes, o0 mesmo meio e

0S MeSmos anseios.

8 Netiqueta ¢ um neologismo, ou linguagem virtual, criado pelos internautas, e funciona como espécie de codigo de
comportamento nos ciberespago. O termo ¢ uma fusdo do sufixo “net” (de internet) e o vocabulo “etiqueta”, que de
acordo com o dicionario da Lingua Portuguesa (AMORA, 1999, p. 295) é o conjunto de cerimdnias e regras adotadas
pela sociedade; regra de conduta.
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Ja nas comunidades virtuais, os internautas compartilham dos espagos simbolicos
e dividem uma cultura subjetiva.

Para Jeder Janotti, entende-se por Comunidades de Sentido:

Agregacdes de individuos que compartilham interesses comuns;
vivenciam determinados valores, gostos e afetos; privilegiam
determinadas praticas de consumo, enfim, manifestam-se obedecendo
a determinadas producdes de sentido em espago desterritorializados
[...] JANOTTI, 2003).

Os pontos de identificacdo dessas comunidades se ddo de varias formas, quer por
sites de relacionamentos; ou mesmo na busca selecionada por musicas. Como, por
exemplo, o site Leste.fm. Nele, os internautas escolhem a musica que deseja ouvir
através de classificagdao por género. A pagina de relacionamentos do site da Cangado
Nova (CN) ¢ outro exemplo da aglomeragao de internautas por afinidades.

A CN ¢ uma fac¢do mais liberal da Igreja Catdlica, e tem em seu aparato
comunicacional um canal de Tv aberta, um sistema de radiodifusdo, material impresso e
uma home page. Em boa parte dos casos, os integrantes do site de relacionamentos da
CN sdo fies mais fervorosos do catolicismo. Na comunidade encontra-se um discurso de
fé, salvacdo e a doutrina da Igreja. Os participantes sdo reconhecidos pelo seu grande
fervor religioso, geralmente sdo jovens.

No entanto, para exemplificagdo da constru¢do das Comunidades Virtuais de
Sentido, deter-no-emos ao Orkut, primeiro pelo grande niimero de usuarios; segundo,
pelo fato de sua construcdo facilitar a exemplificagdo.

Na verdade, a filiagdo em uma comunidade de sentido esta ligada a construcao
individual da identidade, com objetivo de encontrar um conjunto de comportamentos,
pessoas afins, idéias, discussdes que componham o repertorio do sujeito.

A diferenca ¢ que a virtualidade proporciona um descomprometimento com a
“individualidade virtual”. O internauta pode criar quantas personalidades quiser. Pode
desligar-se dela quando bem lhe convier.

Em sites de relacionamentos como o Orkut, o individuo, personificado pela
personalidade que ele compds, pode ter o amigo que escolher. Em outras palavras, ele
pode convidar alguém para fazer parte de seu rol, assim como também pode recusar um
convite de amizade. Quando o site permite a participacdo em grupos que se afinam

sobre um determinado assunto o usuario comeg¢a a denunciar sua personalidade, uma
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vez que ¢ possivel detectar pontos individuais como a cor preferida, o time, a turma de
Ensino Médio, estilo musical preferido e até mesmo as aversdes.

As manifestagdes de agrupamentos sao quase infinitas. S6 o portal comunidade.cn,
do sistema Cang¢do Nova, agrupa mais de 9.000 pessoas distribuidas em mais de 40
comunidades. Esses internautas se aglomeram em grupos como “Namoro Santo”,
“Missionarios da Internet” etc. Ja nas comunidades da CN, no Orkut, os fiem participam
de aglomerados do tipo “Eu ja fui a can¢io Nova”, “Eu assisto a Tv Cancio Nova”.’

Como dito anteriormente, se ¢ possivel falar da existéncia de comunidades como a
dos “roqueiros” no territdrio fisico, essa mesma comunidade de sentido existe no campo
virtual. Mas, nas comunidades virtuais, o seu repertdrio simbolico vai muito mais além.
No orkut, por exemplo, eles compartilham musicas, épocas, comportamentos, gostos, €,
contudo, sdo aglomerados por género, faixa etéria, e estilo. Na virtualidade, a tendéncia
¢ um maior afunilamento das comunidades, como “Mulheres que adoram Rock” e
outras tantas'".

Vale ressaltar que manipular qualquer mecanismo oferecido pelas tecnologias esta
ligado a motivacao do seu usuario. No caso da Internet, seu dominio ¢ de competéncia
do internauta. Logo, pressupomos que sozinha a Internet ndo cria nem uma comunidade
de sentido. Como mostra Corréa (2004), ela apenas potencializa o contato social, mas a
existéncia de uma relagao social quer no campo virtual ou ndo, depende do internauta.

As pessoas se aglomeram por afinidades, contudo, afinidades, no campo virtual,
sao reflexos da realidade. Pode-se afirmar que a Internet ndo cria realidades, ela apenas
simula e, assim, acaba construindo a sua propria realidade.

Assim, cibercultura, na verdade, ¢ a cultura do real simulada pela virtualidade.
Casttel (2006, p. 459) diz que “o novo sistema de comunicagdo organizado pela
comunicacao eletronica [...] ndo ¢ a indugdo a realidade virtual, mas a constru¢iao da

realidade virtual”.

Ciberespaco, Cibercultura e Comunidades Virtuais de Sentido

Mesmo tendo sido confrontado e mostrado a cima, vale esclarecer aqui o limite

que demarca cada conceito desses. Embora muitas vezes estreito, o conceito que norteia

% Os numeros foram coletados na pagina de relacionamentos da Cangéio Nova na Internet. Os dados foram
consultados no dia 27 de janeiro de 2008. Consulte o site na bibliografia.

19 A pesquisa por comunidades foi feita pela busca da palavra “rock” na ferramenta de “pesquisa” que o site oferece.
Consulta realizada no dia 27 de janeiro de 2008.
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cada uma dessas nomenclaturas nos ajuda a construir o campo lingiiistico e semantico
dos estudos da tecnologia com a sociedade. Eles se complementam e sdo fundamentais
pra existéncia do fenomeno que lhe procede e do que lhe antecede.

Por ciberespaco compreende-se toda localizagdo onde acontece € se manifesta a
cultura da Internet. Cabe aqui o conceito de Costella (2002, p. 234) que atribui ao
ciberespaco “o espaco virtual no qual circulam as informagdes transmitidas pela

Internet”.

[...] a cultura contempordnea passa a ser caracterizada pelo uso
crescente de tecnologias digitais, cria-se uma nova relagdo entre a
técnica e a vida social e, a0 mesmo tempo, proporciona o surgimento
de novas formas de agregacdo social de maneira espontanea no
ambiente virtual, com praticas culturais especificas que constitui a
chamada cibercultura. (CORREA, 2004)

Essas praticas culturais especificas de que fala Corréa sdo responsdveis por uma
nova realidade, na qual os limites espaciais, a no¢do de tempo e o campo geografico ja
nao sao mais tao significativos, uma vez que a propria rede se encarrega desses pontos.

E ¢ justamente na cultura da virtualidade que se encontram o artificio ao qual se
apoia as comunidades de sentido. Na verdade, a cultura virtual permite um leque muito
maior de possibilidades, de escolhas. Essa grande quantidade de opg¢des que o individuo
tem na hora da “escolha” da comunidade a qual fara parte ¢ o que compde sua
identidade. Janotti (2003) explica que a adesdao a um grupo resulta no reflexo de seus
gostos e valores.

Assim, a cibercultura reflete a realidade concreta, a palpavel. Essa se
responsabiliza em investir em determinados valores, aos quais as comunidades virtuais

de sentido encontrdo sua base simbdlica.
Consideracoes finais
A partir das consideragdes apresentadas, constatamos que hd uma relagdo mutua

no que tange o avango tecnologico e as manifestacdes nas formas de relacdo social a

que o individuo esta submetido.
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Na verdade, este jogo de mao dupla, depende diretamente um do outro. As
comunidades virtuais de sentido existem porque na sua contra mao tem uma sociedade
que se disponibiliza a compartilhar de uma cultura virtual, de dar vida a cibercultura.

Quebra-se aqui o mito da malevoléncia da internet. Mesmo nao negando a
concepcao de que a rede altera o meio social, todo o conteudo virtualmente reproduzido
tem como fonte insacidvel individuos que compactuam consigo. A rede apenas funciona
como suporte de gostos, valores e comportamento de individuos reais.

Assim, mesmo fazendo parte, virtualmente, de uma comunidade de sentindo
escolhida de acordo com suas afinidades, as pessoas se apropriam das tecnologias
disponiveis (na rede) para terem sua relagdo mediada, contudo, pode-se atribuir a rede o

carater de potencializadora do contato social.
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